KARTA PRZEDMIOTU

NAZWA PRZEDMIOTU: Promocja w kulturze

KIERUNEK: Rynek sztuki 1 zarzadzanie w kulturze

POZIOM STUDIOW: studia pierwszego stopnia

ROK/ SEMESTR STUDIOW: I/2

LICZBA PUNKTOW ECTS: 2

TYP PRZEDMIOTU!: fakultatywny

JEZYK WYKLADOWY: polski

LICZBA GODZIN | FORMA REALIZACJI PRZEDMIOTU?: 30 ZP

© oo N o g & W N

WYMAGANIA WSTEPNE: umiejetnos¢ czytania ze zrozumieniem, umiej¢tnos¢ analizy
zadanych materialdw 1 wyciggania wnioskow, umiejetnos¢ korzystania z zasobéw bibliotecznych,
klasycznych i internetowych

10. [ZALOZENIA I CELE PRZEDMIOTU: zapoznanie studentéw z zagadnieniami promocji w|
kulturze w kontekscie historycznym; zaprezentowanie Szczegoétowej charakterystyki rynku
kultury, z cechami i rodzajami reklamy w kulturze; oméowienie public relations, rodzajow dziatan|
PR, promocji poprzez komunikatory masowe oraz rola Internetu

11. Odniesienie do

kierunkowych efektow
PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE uczenia si¢

(symbol)

WIEDZA: zna i rozumie

P_WO01 [charakter dobr kultury polskiej; rozumie jej najwazniejsze

zjawiska i obszary K_WO01; K_W02
P_WO02 najwazniejsze instytucje kultury, fundacje, stowarzyszenia i

organizacje K_WO03
P_WO03 |podstawy ekonomii kultury, obszary badan ekonomii,

specyfike ekonomii kultury; definiowanie ustug i towaru K_W04; K_WO07

kultury
P_WO04 |i rozpoznaje obszary kultury obj¢te promocja; rozumie

zasady promocji dziatalnosci kulturalnej i tworczosci w K W10; K W12

kulturze oraz jego ochrony

UMIEJETNOSCI: potrafi

P_U01  przedstawi¢ charakterystyke i formy dziatania, instytucji
publicznych, prywatnych i organizacji non profit z obszaru K U0l
kultury -

P_U02  poda¢ instrumenty promocyjne w kulturze; przeanalizowac
formy dzialalno$ci promocyjnej w tym promocji kultury za K U01
granica, jej formy i charakter -

! Obowigzkowy, fakultatywny.
2 Wyklady, ¢wiczenia, zajecia praktyczne, laboratoria, konwersatoria



zaliczenie pisemne

P_U03  |okresli¢ formy planowania i realizacji kampanii .
promocyjnych w réznych obszarach kultury K_U04; K_UO5
P_U0O4  wstepnie projektowac dziatania kulturalne; zaproponowac
promocje w mediach (radio, telewizja, prasa) oraz w K_U04; K_U05
Internecie; potrafi przeanalizowa¢ wybrane akcje
promocyjne w kulturze.
KOMPETENCJE SPOLECZNE: jest gotow do
P_KO01 prak_ty(_:zn_ego zastosowania pabytych mformagjl w K KOL: K K02: K KO3:
odniesieniu do konstruowania oferty promocyjnej w - — -
K_KO06
kulturze -
P_K02 do uczestnictwa w roznych formach dziatan promocyjnych i| K_KO01; K_K02; K_K03;
marketingowych w kulturze K_KO06
P_KO03 do tworzenia kompozycji promocyjnych z okreslonego K_KO01; K_K02; K_KO03;
zakresu dziatan kulturalnych K_KO06
12. METODY OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
Symbol Metody (sposoby) oceny? Typ oceny* | Forma dokumentacji
przedmiotowego
efektu uczenia si¢
1. |P_WO01; P_WO02; Ocenianie ciagle (biezace formujac; krotkie kolokwia;
P_WO03; P_W04; przygotowanie do zajec), podsumowujaca [utrwalajace wiedzg
P_UO01; P_UO0Z2; weryfikowane na kazdych Z poprzednich zajeé
P_UO03; P_UO04; zajeciach; praca domowa;
P_KO01; P_KO02; pisemne lub ustne zaliczenie
P_KO03 lektur
2. [P_WO01; P_WO02; Ocena umiejetnos$¢ zastosowania [formujgca prace pisemne;
P_WO03; P_WO04; |w praktyce zdobytej wiedzy prezentacje; arkusz
P_UO01; P_U02; (podczas pracy pisemnej, ocen
P_UO03; P_U04; prezentacji, ustnej wypowiedzi z
P_KO01; P_KO02; prezentacja odpowiednich
P_KO03 przyktadow podsumowujaca

13. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma oceny: procentowa, opisowa, punktowa, inne formy oceny do wyboru przez wykladowce

EFEKTY Na oceng¢ 3,0 ’Na ocen¢ 3,5 Naocen¢ 4,0 Naocene¢ 4,5 Na oceng 5,0
UCZENIA SIE

P_WO01; P_WO02; powyzej 50% powyzej 61% powyzej 72% powyzej 83% powyzej 94%
P_WO03; P_U04; (51-61%) — (ale nie (ale nie (ale nie

P_UO01; P_U02; obecnosc¢ na wigeej niz - wigcej niz wigcej niz

P_UO03; P_U04; zajeciach, 72%) 83%) 94%)

3 Ocenianie ciggte (biezace przygotowanie do zaj¢c¢), Srodsemestralne zaliczenie pisemne, srodsemestralne zaliczenie
ustne, koncowe zaliczenia pisemne, koficowe zaliczenia ustne, egzamin pisemny, egzamin ustny, praca semestralna,
ocena umiejetnosci ruchowych, praca dyplomowa, projekt, kontrola obecnosci.
4 Formujaca, podsumowujaca.




P_KO1; P_KO02;
P KO3

pozytywne oceny

z kolokwiow,
zaliczone lektury
I zadane prace;
uczestnictwo w
zajeciach
praktycznych

14. WARUNKI UZYSKANIA ZALICZENIAPRZEDMIOTU:

Osiagniecie zalozonych efektow uczenia si¢ i pozytywny wynik

. zaliczenia pisemnego
Iniepotrzebne usungc/

15. [TRESCI PROGRAMOWE
Tres$é zajeé Forma zajec® Symbol
(liczba godz.) przedmiotowych
efektow uczenia sie¢
Zajecia praktyczne
1. Dobra kultury polskiej. Najwazniejsze zjawiska i P_WO01; P_WO02;
obszary. Prezentacja 5 P_WO03; P_W04;
P_U01; P_UO02; P_UO03;
P_U04; P_KO01
2. Instytucje kultury, fundacje, stowarzyszenia i P_WO01; P_W02;
organizacje. (Charakterystyka i formy dziatania, P_W03; P_W04;
instytucje publiczne, prywatne, organizacje non 5 P_UO01; P_U02; P_UO03;
profit) P_UO04; P_KO01; P_K02
3. Podstawy ekonomii kultury. (Obszary badan P_W01, P_WO02;
ekonomii, specyfika ekonomii kultury. Definiowanie P_W03; P_W04;
ushug i towaru kultury) 5 P_UO01; P_U02; P_U03;
P_U04; P_KO01; P_KO02
4. Podstawowe pojecie z zakresu promocji 1 marketingu. P_WO01; P_W02,
Specyfika marketingu w kulturze. Formy promocji P_WO03; P_W04;
kultury 2 P_U01, P_U02; P_UO03;
P_U04; P_KO01; P_KO02
S. Obszary kultury objete promocjg. Promocja P_WO01; P_W02,
dziatalnosci kulturalnej i tworczosci w kulturze. 5 P_WO03; P_W04;
Promocja dziedzictwa kulturowego, promocja jego P_U01; P_U02; P_UO03;
ochrony P_U04; P_KO01
6. Instrumenty promocyjne w kulturze. Analiza form P_WO01; P_WO02,
dziatalno$ci promocyjnej. Promocja kultury za 4 P_WO03; P_W04,
granicg, jej formy i charakter P_UO01; P_U02; P_UOS;
P_UO04; P_KO01; P_KO02;
P_KO03
7. Promocja kultury w mediach (radio, telewizja, prasa) P_WO01; P_WO02;
oraz w Internecie (formy promocji i marketingu 2 P_WO03; P_WO04;
kultury w sieci). Analiza wybranych akcji P_UO01,; P_U02; P_U03;
promocyjnych w kulturze P_UO04; P_KO01; P_KO02;
P K03

5 Wyklady, ¢wiczenia, zajecia praktyczne, laboratoria, samodzielne prowadzenie zajec przez studenta.




Formy planowania i realizacji kampanii
promocyjnych w réznych obszarach kultury.
Projektowanie dziatan kulturalnych

P_WO01; P_WO02,
P_WO03; P_W04;
P_UO01; P_U02; P_UO0S;
P_U04; P_KO01; P_KO02;
P_KO03

16.

METODY I FORMY PROWADZENIA ZAJEC

Tak (X) / nie

Wyklad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien

Wyktad konwersatoryjny

Wyktad problemowy

Wyktad informacyjny

Dyskusja

Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkow

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Metoda ¢wiczeniowa

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Prezentacja multimedialna

Demonstracje dzwigkowe i/lub video

konstruowanie ,,map mysli”’)

Metody aktywizujace (np.: ,,burza moézgoéw”, technika analizy
SWOT, technika drzewka decyzyjnego, metoda ,,kuli §niegowe;j”,

Praca w grupach

Praca indywidualna ze studentem (w tym tutoring)

Inne (Jakie?) - ..o

17.

LITERATURA PODSTAWOWA | UZUPEENIAJACA®:
Literatura podstawowa:

1. Ggbarowski M., Nowoczesne formy promocji, Rzeszow 2007.

2. Koncepcje zarzqdzania i marketingu w sferze kultury. Projektowanie, implementacja
i kontekst skutecznosci dziatan, red. J. Lodziana-Grabowska, J.W. Wiktor, Warszawa

2014.

Sznajder A., Sztuka promocji, Warszawa 1993.

Nk Ww

Kultura a rozwoj, red. J. Hausner, A. Karwinska, J. Purchla, Warszawa 2013.
Niemczyk A., Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakow 2007.

Wréblewski L., Strategie marketingowe w instytucjach kultury, Warszawa 2012,
Zarzgdzanie w instytucjach kultury, red. L. Wroblewska, Warszawa 2014.

Dostgpna w czytelni, bibliotece, Internecie.




Literatura uzupelniajaca:
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Bendixen P., Wprowadzenie do ekonomiki kultury i sztuki, Krakéw 2001.
Czarnowski S., Kultura, Warszawa 2005.

4. Ekonomia w muzeum, red. D. Folga-Januszewska, B. Gutowski. Materiaty polsko-
brytyjskiej konferencji naukowej 25-26 X1 2010, Warszawa 2011.

o

Filipiak M., Socjologia kultury, Lublin 1996.

6. Kasperska E., Promocja instytucji kultury na przyktadzie muzeow etnograficznych na
wolnym powietrzu, ,,Problemy Zarzadzania, Finansow i Marketingu”, 30 (2013), s.

59-74.

7. Kierunek kultura. Promocja regionu poprzez kulture, red. W. Klosowski, Warszawa

2009.

8. Macalik J., Wspieranie oraz promocja kultury i sztuki, jako obszar spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, ,,Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Bankowej we

Wroctawiu”, 2014, nr 5 (43), s. 145-157.

9. Pruszynski J., Dziedzictwo kultury Polski. Jego straty i ochrona prawna, t.1-2,

Krakow 2001.
18. OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Forma aktywnosci Rodzaj zajec Liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnos$ci w semestrze
Wyktady o
Q
— -
zajecie praktyczne 248 15
Es &
—— =K
Cwiczenia 2 % 15
Q =
t.gczna liczba godzin zajec realizowanych z udziatem % A
prowadzqcego N 30
przygotowanie si¢ do zajec 9
<
przygotowanie si¢ do zaliczef/kolokwiow g g 5
2 @
— - - - < 3
przygotowanie si¢ do egzaminu/zaliczenia QB 5
koncowego A
t.gczna liczba godzin pracy wlasnej studenta 20
Razem godzin
(zajecia z udziatem prowadzqcego + praca wlasna 50
studenta)
Liczba punktow ECTS 5
19.  |PROWADZACY PRZEDMIOT (IMIE i NAZWISKO, ADRES E-MAIL, INSTYTUT, NR

POKOJU KONSULTACJI)

Zgodnie z przedstawiong we wniosku do Ministerstwa Edukacji i Nauki planowang obsada

zaje¢ dla studiow pierwszego stopnia na kierunku Rynek sztuki 1 zarzadzanie w kulturze.
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