KARTA PRZEDMIOTU

NAZWA PRZEDMIOTU: Komercjalizacja sztuki wspotczesnej

KIERUNEK: Rynek sztuki i zarzadzanie w kulturze

POZIOM STUDIOW: studia pierwszego stopnia

ROK/ SEMESTR STUDIOW: 11/3

LICZBA PUNKTOW ECTS: 2

TYP PRZEDMIOTU!: fakultatywny

JEZYK WYKLADOWY: polski

LICZBA GODZIN | FORMA REALIZACJI PRZEDMIOTU?: 30 ZP

OO N o g A O DM =

IWYMAGANIA WSTEPNE: umiejetnos¢ czytania ze zrozumieniem; umiej¢tnos¢ analizy

zadanych materialdw 1 wyciggania wnioskow; umiejetnos¢ korzystania z zasobow

bibliotecznych, internetowych

10. ZALOZENIA 1 CELE PRZEDMIOTU: zapoznanie studentéow z podstawowymi
terminami, pojeciami, koncepcjami teoretycznymi, klasyfikacjami z zakresu sztuki
wspotczesnej w kontekscie komercjalizacji, mechanizmami kierujacymi rynkiem sztuki oraz
zwigzkami $wiata sztuki z biznesem, wzajemnymi relacjami migdzy sztuka wspotczesng]
a mechanizmami gospodarki wolnorynkowej, konsumpcjonizmem i globalizacja, powigzan
miedzy sztuka wspotczesng a biznesem

11. Odniesienie do

kierunkowych
PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE efektow uczenia sie
(symbol)
WIEDZA: zna i rozumie
P_WO01 {terminologi¢ oraz metody badawcze wlasciwe dla historii sztuki,
zna przedmiotowe 1 metodologiczne powiazania historii sztuki K W03
z innymi dziedzinami nauki B

P_WO02 |[funkcje i sposoby organizacji oraz zarzadzania instytucjami K W07

kultury, zna r6zne profesje na rynku sztuki w Polsce -

P_WO03 |fundamentalne uwarunkowania profesji zarzadzania w kulturze

i handlu sztukg w odniesieniu do dylematow wspotczesne;j K_W14
cywilizacji
UMIEJETNOSCI: potrafi

! Obowigzkowy, fakultatywny.

2 Wyktady, ¢wiczenia, laboratoria, konwersatoria.



P_UO1

wyszukiwaé, analizowad, selekcjonowac i integrowaé informacje
z wykorzystaniem roznych zrddet oraz formutowac na tej

podstawie sady krytyczne i wskaza¢ dalsze perspektywy K_U01; K_U02
badawcze
P_U02 |komunikowa¢ si¢ z uzyciem specjalistycznej terminologii z
zakresu wiedzy o sztuce, handlu dzietami sztuki oraz zarzadzania K U05
w kulturze z ekspertami i odbiorcami spoza grona specjalistow -
P_UO03  |wypowiada¢ si¢ w mowie i piSmie w sposob precyzyjny i spojny,
przedstawiajac rozne stanowiska i merytorycznie, podczas debaty
uzasadniajac dyskutowac¢ na temat historii sztuki, handlu, K U0G
zarzadzania w kulturze oraz powigzanych z nimi dyscyplinach, -
potrafi zastosowa¢ koncepcje coachingowe w sytuacjach
zawodowych
KOMPETENCJE SPOLECZNE: jest gotow do
P_KO1 |przedsiebiorczego myslenia i dzialania w oparciu o wiedze K KO1
z zakresu rynku i zarzadzania sztukg -
P_KO02 [samodzielnego kreslenia priorytetow oraz identyfikacji K K02
I rozstrzygania dylematéw zwigzanych z wykonywaniem zawodu -
P_K03 |respektowania zasad etycznych w negocjacjach i transakcjach
handlowych oraz potrzebe dostosowania si¢ do zmieniajacych si¢
o . . X , , K_KO06
sytuacji 1 warunkow oraz podejmowania nowych zadan w sposob -
rzedsiebiorczy
12. [METODY OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
Symbol Metody (sposoby) oceny?® Typ oceny*  |Forma dokumentacji
przedmiotowego
efektu uczenia si¢
1. |P_WO01; P_WO02; ocenianie ciggte — biezace formujaca pisemne wejsciowki
P_U01; P_U02 przygotowanie do zajgé (krotkie kolokwia
weryfikowane pisemnie (/ustnie) utrwalajace wiedze z
na kazdych zajgciach; poprzednich zajec)
praca domowa;
prace domowe (np.
koncowe pisemne podsumowujaca [prezentacje) studenta
wypowiedzi ustne
studenta

3 Ocenianie ciggte (biezace przygotowanie do zaj¢c), Srodsemestralne zaliczenie pisemne, $rodsemestralne
zaliczenie ustne, koncowe zaliczenia pisemne, koncowe zaliczenia ustne, egzamin pisemny, egzamin ustny, praca

semestralna, ocena umiejetnosci ruchowych, praca dyplomowa, projekt, kontrola obecnosci.

4 Formujaca, podsumowujaca.




P KO3

2. [P_WO03; P_U03;
P_KOL; P_KO02;

w praktyce zdobytej wiedzy
(podczas pracy pisemnej,
prezentacji, ustnej wypowiedzi)

formujaca

ocena umiejetnosci zastosowania [podsumowujaca; [prace pisemno-

zdjeciowe (np.
PowerPoint, Prezi);

arkusz ocen

Forma oceny:

procentowa

13. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

EFEKTY
UCZENIA SIE

P W01,
P_WO02;
P_W03; P_UO01;
P_U02; P_UO03;
P _KO01; P_KO02;
P_KO03

prace, pozytywna ocena z egzaminu)

NA OCENE 3,5: powyzej 61%, ale nie wigcej niz 72%
NA OCENE 4,0: powyzej 72%, ale nie wigcej niz 83%
NA OCENE 4,5: powyzej 83%, ale nie wigcej niz 94%

NA OCENE 5,0: powyzej 94%

NA OCENE 3,0: powyzej 50% (od 51%), ale nie wiecej niz 61%
(obecnos¢ na zajeciach, pozytywne oceny z kolokwidw, zaliczone lektury i zadane

14. WARUNKI UZYSKANIA ZALICZENIA PRZEDMIOTU:

Osiagniecie zalozonych efektow uczenia si¢ i pozytywny wynik

1. zaliczenia

pisemnego

Iniepotrzebne usungc/

15. [TRESCI PROGRAMOWE

Tres¢ zajeé

Forma zajec®
(liczba godz.)

Symbol
przedmiotowych
efektow uczenia si¢

Zajecia praktyczne

zjawiska).

artystycznej marki (studium przypadku i analiza

1. Marketing dziel sztuki i strategie marketingowe na P_WO01; P_WO03;
rynku sztuki — wprowadzenie do zagadnienia procesu 2 P_UO01; P_U02; P_KO1;
komercjalizacji sztuki wspotczesnej P_KO02

2. Artysta jako menadzer — budowanie wizerunku i 2 P_W02; P_WO03;

P_U02; P_U03; P_KO1

5Wyklady, ¢wiczenia, laboratoria, samodzielne prowadzenie zaj¢é przez studenta.




Galeryjno-instytucjonalny obieg sztuki wspotczesne;j
— zapoznanie z mechanizmami Kierujagcymi $wiatem i
rynkiem sztuki

P_W02; P_WO03;
P_U02; P_KO1

4. Instytucjonalizacja alternatywnych praktyk P_W02; P_WO03; P_U02
artystycznych jako przyktad komercjalizacji
niezaleznych nurtéw i trendow w sztuce wspotczesnej

o. Targi sztuki wspolczesnej w Polsce 1 na §wiecie — P_W02; P_W03; P_KO01
prezentacja przyktadow i analiza wptywu zjawiska na
rynek sztuki

6. Zjawisko komercyjnego wypozyczania dziet sztuki — P_W02; P_WO03; P_KO01
przyszto$¢ polskiego rynku sztuki czy chwilowa
moda?

7. Kolekcjonowanie sztuki wspotczesnej jako inwestycja P_WO03; P_K01

8. Zjawisko trywializacja 1 ,,gadzetyzacji” sztuki — P_W03; P_KO01
promocja kultury czy przejaw komercjalizacji?

0. Budowanie wizerunku marki poprzez sztuke. Analiza P_WO01; P_WO03;
przyktadow i proba oceny zjawiska w kontekscie P_UO01; P_U03; P_KO01
problemu komercjalizacji sztuki wspotczesne;j

10.  [Sponsoring — zwigzki sztuki i biznesu. Analiza P_WO01; P_WO03;
przyktadow i proba oceny zjawiska w kontekscie P_UO01; P_U03; P_KO01
problemu komercjalizacji sztuki wspotczesnej

11.  [Zwiazki sztuki wspotczesnej i reklamy. Analiza P_WO01,; P_WO03;
przyktadow i proba oceny zjawiska w kontekscie P_U01; P_UO03; P_K01
problemu komercjalizacji sztuki wspotczesnej

12.  |[Zwiazki sztuki wspotczesnej i mody. Analiza P_WO01,; P_WO03;
przyktadow i proba oceny zjawiska w kontekscie P_U01; P_UO03; P_KO01
problemu komercjalizacji sztuki wspotczesnej

13.  [Rola kultury i sztuki w ksztatltowaniu si¢ przemystu P_W01; P_WO03;
turystycznego — analiza wad i zalet zjawiska P_UO01; P_UO03; P_K01

14.  (Globalny supermarket kultury — charakterystyka P_W03; P_U01; P_U02,
konsumpcyjnego podejscia do sztuki wspotczesnego P_UO03; P_KO01; P_KO02;
odbiorcy-klienta P_KO03

15.  |Antykomercyjne strategie artystyczne jako proba P_W03; P_K02; P_KO03

przeciwstawienia si¢ zjawisku komercjalizacji sztuki
wspotczesnej




16. | METODY I FORMY PROWADZENIA ZAJEC Tak (X) / nie
Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien X
Wyktad informacyjny
Dyskusja X
Metoda ¢wiczeniowa X
Metoda warsztatowa X
Metody aktywizujace (np.: ,,burza mézgdéw”, technika analizy X
SWOT, technika drzewka decyzyjnego, metoda ,,kuli $niegowe;j”,
konstruowanie ,,map mysli”)

Praca w grupach X
17. [LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEELNIAJACAS®:

Literatura podstawowa:

1. Bazylko P., Masiewicz K., Przewodnik kolekcjonera sztuki najnowszej, Krakow-Warszawa

2008.
2. Golka M., Rynek sztuki, Poznan 1991.

3. Korzeniowska-Marciniak M., Miedzynarodowy rynek sztuki, Krakow 2001.

Literatura uzupelniajaca:

1. Dziamski G., Polityka Globalnego swiata sztuki, ,, DYSKURS ,,Pismo Naukowo-

Artystyczne ASP we Wroctawiu, s. 20-34, 2016.

18.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

rowadzgcego

Forma aktywnosci Rodzaj zaje¢ Liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci w
Wyklady
zajecie praktyczne —g 30
: 5
Cwiczenia e
o &
S Q
Laboratoria s g
S8
£ 3
......................... o
i
Q
.......................... B
<
N
t.gczna liczba godzin zajec realizowanych z udziatem 30

6 Dostgpna w czytelni, bibliotece, Internecie.




przygotowanie si¢ do zaje¢c 5
<
przygotowanie si¢ do zaliczen/kolokwiow _°§ 5
=
przygotowanie si¢ do egzaminu/zaliczenia S 10
koncowego kS
=
........................................... -
£
t.gczna liczba godzin pracy wiasnej studenta 20
Razem godzin
(zajecia z udziatem prowadzqcego + praca wlasna 50
studenta)
Liczba punktow ECTS 5

19.

PROWADZACY PRZEDMIOT (IMIE i NAZWISKO, ADRES E-MAIL, INSTYTUT,

NR POKOJU KONSULTACJI)
Zgodnie z przedstawiong we wniosku do Ministerstwa Edukacji i Nauki planowang obsada

zajec dla studidw pierwszego stopnia na kierunku Rynek sztuki i zarzadzanie w kulturze.
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