KARTA PRZEDMIOTU

1. INAZWA PRZEDMIOTU: Organizacja rynku antykwarycznego
2. |[KIERUNEK: Rynek sztuki i zarzgdzanie w kulturze
3. [POZIOM STUDIOW: studia pierwszego stopnia
4. [ROK/ SEMESTR STUDIOW: /2
5.  |[LICZBA PUNKTOW ECTS: 2
6. [TYPPRZEDMIOTU!: fakultatywny
7. WEZYK WYKLADOWY: polski
8. [LICZBAGODZIN | FORMAREALIZACJI PRZEDMIOTU?: 30 W
0. |[WYMAGANIA WSTEPNE: brak
10. [ZALOZENIA 1 CELE PRZEDMIOTU: zapoznanie studentdw z organizacja rynkul
antykwarycznego, zasadami, jakie nim rzadza; poznanie obiektow bedacych przedmiotami
obrotu handlu kolekcjonerskiego; uwrazliwienie na warto$¢ wytworow kultury materialnej pod
katem obiektow handlu antykwarycznego
11. Odniesienie do
kierunkowych
(symbol)
WIEDZA: zna i rozumie
P_WO01 t terminologi
_ podstawowg terminologie K_W03
P_W02 zawansowane metody wartosciowania réznych wytworow sztuk
plastycznych i ich zastosowanie w praktyce zawodowej K W04
P_W03 metody zastosowan w praktyce materiatow oraz technik
artystycznych i rzemie$lniczych K_W05
P_W04  |podstawowe zasady tworzenia i rozwoju roznych form
przedsigbiorczosci w zakresie handlu sztukg K_W10
UMIEJETNOSCI: potrafi
P_UO1  |samodzielnie formutowac¢ i analizowac problemy badawcze;
samodzielnie wyszukiwac literaturg specjalistyczng; sprawdzaé
: . . . . . K_U01; K_U02
aktualne i archiwalne notowania aukcyjne dziet sztuki - -
P_U02 postugiwac si¢ jezykiem specjalistycznym 1 stosowaé w praktyce
wlasciwg terminologie K_U04

! Obowigzkowy, fakultatywny.
2 Wyktady, ¢wiczenia, laboratoria, konwersatoria.




P_U03  |posiada umieje¢tnosc¢ logicznego formutowania wypowiedzi
K_U05
P_U04  Istudent potrafi postugiwac si¢ nowoczesnymi metodami
) o : K_U07
I narzgdziami informatycznymi (ITC) -
KOMPETENCJE SPOLECZNE: jest gotéw do
P_KO1  [rozumie potrzebe koniecznosci cigglego samoksztatcenia oraz
- ) K_KO03
konsultacji z ekspertami -
P_KO02  [zastosowania wiedzy i umiej¢tnosci zdobytych podczas realizacji
wybranej $ciezki ksztatcenia przy planowaniu dziatalnos$ci K_K02
zawodowej 1 aktywnos$ci na rzecz srodowiska spotecznego
P_KO3  |ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje dzialania,
dostosowywania si¢ do zmieniajgcych si¢ sytuacji i warunkow K_KO05; K_KO06
oraz podejmowania nowych zadan w sposob przedsigbiorczy
12. [METODY OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
Symbol Metody (sposoby) oceny? Typ oceny* Forma
przedmiotowego dokumentacji
efektu uczenia si¢
1. |P_WO01;P_WO02; |efekty ksztalcenia beda podsumowujaca Wwypowiedzi ustne
P_W03; P_W04; |weryfikowane poprzez studenta na
P_UO01; P_U02; przygotowane egzamin ustny egzaminie
P_U03; P_U04;
P_KO01; P_KO02;
P_KO03

13. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Forma oceny: procentowa, opisowa, punktowa, inne formy oceny do wyboru przez wykladowce

EFEKTY INa oceng 3,0 Na oceng 3,5 [Na oceng 4,0
UCZENIA SIE

P_WO01; P_W02; |powyzej 50% powyzej powyzej 72%
P_WO03; P_W04; |(51-61%) — 61% (ale nie (ale nie
P_UO01; P_U02; obecnos¢ na wiecej niz wiecej niz
P_UO03; P_U04; zajeciach, 72%) 83%)
P_KO01; P_KO02; pozytywne oceny

P_KO03 z kolokwiow,

zaliczone lektury
i zadane prace;
uczestnictwo w
zajeciach

praktycznych

Na oceng 4,5 [Na oceng 5,0

powyzej 83%
(ale nie
wigcej niz
94%)

powyzej 94%

3 Ocenianie ciaggte (biezace przygotowanie do zajgé), srodsemestralne zaliczenie pisemne, srodsemestralne zaliczenie
ustne, koncowe zaliczenia pisemne, konicowe zaliczenia ustne, egzamin pisemny, egzamin ustny, praca semestralna,

ocena umiejetnosci ruchowych, praca dyplomowa, projekt, kontrola obecnosci
4 Formujaca, podsumowujaca.




14. WARUNKI UZYSKANIA ZALICZENIAPRZEDMIOTU:

Osiagniecie zalozonych efektow uczenia si¢ i pozytywny wynik

egzamin ustny

15. |[TRESCI PROGRAMOWE
Tres$¢ zajecé Forma| Symbol przedmiotowych
zajec® efektéw uczenia sie
(liczba
Wyklady
1. |Wyjasnienie poje¢¢ z zakresu rynku antykwarycznego P_WO01; P_W02; P_W03;
9 P_W04; P_UO01; P_U02;
P_UO03; P_U04; P_KO01,;
P_KO02; P_KO03
2. |Aukcje stacjonarne i aukcje wirtualne — P_WO01; P_W02; P_W03;
podobienstwa, roznice, zasady uczestnictwa i metody| 2  [P_WO04; P_UO01; P_U02;
licytacji P_UO03; P_U04; P_KO01,;
P_KO02; P_KO03
3. |Czynniki wplywajace na rynek antykwaryczny mody P_WO01; P_WO02; P_WO03;
na tworcow 4 |P_WO04; P_UO01; P_UO0Z;
P_UO03; P_U04, P_KO01,;
P_K02; P_KO03
4. |Uwarunkowania zwyczajowe handlu przedmiotami P_WO01; P_W02; P_WO03;
kolekcjonerskimi 2 [|P_WO04; P_U01; P_UO02;
P_UO03; P_U04,; P_KO01,;
P_KO02; P_KO03
5. [Najczesciej podrabiane obiekty na rynku P_WO01; P_W02; P_W03;
antykwarycznym. Analiza uczestnikow rynku 2 |P_WO04; P_UO01; P_U02;
antykwarucznego P_UO03; P_U04; P_KO01;
P_KO02; P_KO03
6.  [Falszerstwa i kopie na rynku antykwarycznym, na P_WO01; P_W02; P_W03;
przyktadzie numizmatow 4 |P_WO04, P_U01; P_UO02,
P_UO03; P_U04; P_KO01,;
P_KO02; P_KO03
7. |Wspotpraca z ekspertami — teoria i praktyka P_WO01; P_W02; P_WO03;
4 |P_WO04; P_U01; P_U02;
P_UO03; P_U04; P_KO01;
P_KO02; P_KO03
8. Rzeczoznawcy Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa P_WO01; P_WO02; P_WO03;
Narodowego, biegli sadowi 2 |P_WO04; P_U01; P_U02;
P_UO03; P_U04; P_KO01,;
P_KO02; P_KO03
9.  |[Zasady wirtualnego handlu antykami —na co zwracac P_WO01; P_W02; P_W03;
uwage, jak prezentowa¢ towar, aby go korzystnie 4 |P_WO04; P_U01; P_U02;
sprzedac P_UO03; P_U04; P_KO01,
P_K02; P_KO03

5 Wyktady, ¢wiczenia, laboratoria, samodzielne prowadzenie zaje¢ przez studenta.




10.  [Handel stacjonarny i wirtualny — podobienstwa P_WO01; P_WO02; P_WO03;
| roznice 4 |P_WO04; P_U01; P_UO02;
P_UO03; P_U04; P_KO01;
P_KO02; P_KO03
16. | METODY I FORMY PROWADZENIA ZAJEC Tak (X) / nie
X

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien

Wyktad konwersatoryjny

Wyktad problemowy

Wyktad informacyjny

Dyskusja

Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkow

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Metoda ¢wiczeniowa

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Prezentacja multimedialna

Demonstracje dzwigkowe 1/lub video

Metody aktywizujace (np.: ,,burza moézgoéw”, technika analizy
SWOT, technika drzewka decyzyjnego, metoda ,,kuli §niegowe;j”,
konstruowanie ,,map mysli”)

Praca w grupach

Praca indywidualna ze studentem (w tym tutoring)

Inne (jakie?) - ..o

17.  |Literatura podstawowa®:
1. Bryl M., Rynek sztuki w Polsce. Poradnik dla kolekcjonerow i inwestorow, \Warszawa
2016.

2. Koll J., Silna marka. Istota i kreowanie, Warszawa 2001.

[Literatura uzupelniajgca:

1. Rynek sztuki w Polsce. Raport artinfo.pl 2019, Warszawa 2019.

2. Rynek sztuki w Polsce. Raport artinfo.pl 2020, Warszawa 2020.

3. Szymanska-Palaczyk A., Marka artystyczna jako fenomen spoteczny. Tworzenie,
zroznicowanie i role marek artystycznych we wspotczesnej Polsce. Raport z badan, Poznah
2015.

18. |OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

6 Dostepna w czytelni, bibliotece, Internecie.



Forma aktywnosci

Rodzaj zajeé

Liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci w

Whyktad
yktady 30
zajecie praktyczne =
— 3
Cwiczenia = o
8 oo
=38
Laboratoria 58
< O
E <
2
......................... 2 9
o a
R3]
[P
.......................... 2
N
t.gczna liczba godzin zajec realizowanych z udziatem 30
prowadzgcego
przygotowanie si¢ do zajec
<
przygotowanie si¢ do zaliczen/kolokwiow _§
g
przygotowanie si¢ do egzaminu/zaliczenia g 20
koncowego S
B
........................................... -
Q
£
t.gczna liczba godzin pracy wilasnej studenta 20
Razem godzin
(zajecia z udziatem prowadzgcego + praca wlasna 50
studenta)
Liczba punktow ECTS 5

19.

PROWADZACY PRZEDMIOT (IMIE i NAZWISKO, ADRES E-MAIL, INSTYTUT,

NR POKOJU KONSULTACJI)

Zgodnie z przedstawiong we wniosku do Ministerstwa Edukacji i Nauki planowang obsada

zaje¢ dla studidw pierwszego stopnia na kierunku Rynek sztuki 1 zarzadzanie w kulturze.
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