KARTA PRZEDMIOTU

—

NAZWA PRZEDMIOTU: Podstawy tworzenia biznesplanu
KIERUNEK: Rynek sztuki i zarzadzanie w kulturze
POZIOM STUDIOW: studia drugiego stopnia

ROK/ SEMESTR STUDIOW: 11/4

LICZBA PUNKTOW ECTS: 3

TYP PRZEDMIOTU': obowigzkowy

JEZYK WYKLADOWY: polski

LICZBA GODZIN I FORMA REALIZACJI PRZEDMIOTU?: 15 W/30 ZP

WYMAGANIA WSTEPNE: zaawansowang wiedz¢ na temat rynku sztuki i dziatalnoscil
instytucji kultury

O] R ) | B PN

10. [ZALOZENIA I CELE PRZEDMIOTU: zapoznanie studentéw z zasadami tworzenial
biznesplanu zwigzanego z prowadzeniem instytucji na rynku sztuki; nabycie przez studentow|
umiej¢tnosci rozpoznawania, nazywania i klasyfikowania réznych strategii dziatalnosci,
wyszukiwania, selekcjonowania, analizowania i wykorzystywania réznych zrodet informacji
przydatnych w rentownym prowadzeniu instytucji; wykorzystania r6znych metod i strategii w|
sprzedazy/kupna dziet sztuki i zabytkow; zaplanowania zbilansowanej strategii finansowe;j
niezbednej do ich dynamicznej dziatalnos$ci

11. Odniesienie do kierunkowych

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE efektow uczenia sig
(symbol)

WIEDZA: zna i rozumie

P WOl [rozszerzone sposoby prowadzenia dzialalnosci na rynkuyl

lkrajowym i miedzynarodowym K_Wo02

P W02 [rozbudowane strategie promocji galerii oraz artystow,

ktorych dany podmiot gospodarczy reprezentuje; student
zna i rozumie zasady tworzenia biznesplanu zwigzanego K_W06 K_WO05
z prowadzeniem galerii sztuki

UMIEJETNOSCI: potrafi

P UO1  |wyszukiwaé, selekcjonowaé, analizowac i

wykorzystywac rozne zrodta informacji przydatne w
rentownym prowadzeniu galerii sztuki na polskim 1 K_U01
mi¢dzynarodowym rynku

P U02 |wykorzystywac rozne metody i strategie w sprzedazy
dziet sztuki K U06

P U03 |zaplanowac¢ zbilansowang strategi¢ finansowa, niezbedna
do dynamicznej 1 rentownej dziatalno$ci galerii sztuki K U02

! Obowiazkowy, fakultatywny.
2 Wyktady, ¢wiczenia, laboratoria, konwersatoria.



P U04 [formutowac ustne wypowiedzi dotyczace problematyki
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej zwigzanej z K U06
handlem dzietami sztuki, wykorzystujac adekwatna -
terminologi¢
P UO05 |przygotowac prezentacje, prace pisemng oraz rozpisacé
biznesplan ;a%ozema 1 funkcj onowania galerii sztu.kl, z K U02,K_U06
zastosowaniem aparatu naukowego i wykorzystaniem
roznych zrodet informacji
KOMPETENCJE SPOLECZNE: jest gotow do
P KOl |wypracowania profesjonalnej postawy marszanda jako
znawcy sztuki K KO05
P K02 [samodzielnego, nieustannego zdobywania i pogtebiania
wiedzy z zakresu historii sztuki oraz handlu dzietami )
. \ AP . . L K KO03;
sztuki wspotczesnej i najnowszej w dziatalnosci -
gospodarczej
P K03 |samodzielnego lub zespotowego uczestnictwa w procesie
... . . . K K06
romocji i handlu dzietami sztuki -
P K04 |aktywnego i profesjonalnego dziatania w r6znych
strategiach handlowych zwigzanych z efektywna
: . . . . S K K02
promocja sztuki wspotczesnej na arenie krajowej i -
miedzynarodowej
12. [METODY OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
Symbol Metody (sposoby) oceny? Typ oceny” Forma
przedmiotowego dokumentacji
efektu uczenia si¢
1. [P WO0I1;P_ WO02; |ocenianie ciggle — biezace formujaca pisemne wejsciowki
P UOL; P_UO02; przygotowanie do zajgc (krotkie kolokwia
P U03; P U04; weryfikowane pisemnie (/ustnie) podsumowujaca [utrwalajace wiedze z
P UO05 na kazdych zajgciach; poprzednich zaj¢c);
praca domowa, prace domowe (np.
pisemno-ustne zaliczenie lektur; prezentacje)
koncowe zaliczenie studenta;
wypowiedzi ustne
studenta; arkusz ocen
2. |P_U04; P_UOS; ocena umiejetnosci zastosowaniafformujaca prace pisemno-
P KO1; P KO02; w praktyce zdobytej wiedzy zdjeciowe (np.
P KO03; P K04 (podczas pracy pisemne;j, PowerPoint, Prezi);
prezentacji, ustnej wypowiedzi)
egzamin ustny podsumowujaca |arkusz ocen

3 Ocenianie ciagle (biezace przygotowanie do zajec), srodsemestralne zaliczenie pisemne, Srddsemestralne zaliczenie
ustne, koncowe zaliczenia pisemne, koncowe zaliczenia ustne, egzamin pisemny, egzamin ustny, praca semestralna,
ocena umieje¢tnosci ruchowych, praca dyplomowa, projekt, kontrola obecnosci.

4 Formujaca, podsumowujaca.




13. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Forma oceny: procentowa, opisowa, punktowa, inne formy oceny do wyboru przez wykladowce

EFEKTY NA OCENE 3,0 | NA OCENE 3,5 | NA OCENE 4,0 | NA OCENE 4,5 | NA OCENE 5,0
UCZENIA SIE
P WOI; powyzej 50%  powyzej 61%, [powyzej 72%, [powyzej 83%, powyzej 94%
P W02; P_UO1;|(od 51%), ale |ale nie wigce] [ale nie wigce] [ale nie wigce]
P U02; P_UO03; jnie wigcej niz  niz 72% niz 83% niz 94%
P U04; P_UO05; 61%
P KO1; P K02;
P KO03; P_K04

(obecno$¢ na zajeciach, pozytywne oceny z kolokwiow, zaliczone lektury 1 zadane prace, uczestnictwo
w wyj$ciach i wyjazdach, pozytywna ocena koncowa)

14. WARUNKI UZYSKANIA ZALICZENIA PRZEDMIOTU:

Osiagniecie zalozonych efektow uczenia si¢ i pozytywny wynik

1. zaliczenia pisemnego i ustnego z zaj¢¢ praktycznych (kolokwia, lektury, prezentacje, prace

domowe, wyj$cia zorganizowane)

2. egzaminu ustnego
15. [TRESCI PROGRAMOWE
Tres¢ zajec Forma Symbol
zajeé® przedmiotowych
(liczba efektow uczenia si¢
Wyklady
1. |Ro6zne cele tworzenia instytucji rynku sztuki na P WOI; P W02;
przyktadzie galerii. Galeria wystawiennicza, 3 P UOI; P _U02;
sprzedazowa czy internetowa? P K02
2. |Prawna forma dziatalnosci gospodarczej — wstep do P WO1; P W02;
zatozenia wlasnej dzialalno$ci na rynku sztuki 5 P UO1; P _UO2;
P K02
3. |Sposoby osiggania celéw w handlu dzietami sztuki P WO02; P _UO1,;
2 P U02; P_UO3;
P U04
4. |Analiza i opis konkurencji na rynku P W02; P UO1;
2 P U02; P_K02
5. |Pozyskiwanie, promocja i sprzedaz dziet sztuki w galerii P WO01; P_WO02;
— strategia 3xK 3 P UOI; P _U02;
P KOl; P K02
Zajecia praktyczne
6. | Analiza wstepna zasadnosci przedsigwzigcia — P WOI; P_W02;
otworzenie galerii sprzedazowej. Dyskusja 2 P UOI; P _UO02;
P K02; P KO03;

3 Wyktady, ¢wiczenia, laboratoria, samodzielne prowadzenie zaj¢¢ przez studenta.




P K04

Metoda analizy przypadkow

7.  |Zalozenia wstegpne — szacowanie kosztéw otwarcia P WO01; P WO02;
dziatalnosci (galerii sztuki) P UO1; P _UO2;
P K02; P_KO03;
P K04
8.  |Prowadzenie instytucji — kalkulacja kosztow statych P WO0I1; P_U02;
P UO1; P_U02;
P U04; P_K02;
P KO03; P_K04
9. [Rentownos¢ dziatalnosci gospodarczej P WO0I1; P_U02;
P UO1; P_U02;
P U04; P_K02;
P KO03; P K04
10. |Wybor strategii rozwoju oraz programu artystycznego dla P WO01; P W02;
galerii sztuki sprzedazowe;j P UO1; P _UO2;
P U04; P_K02;
P KO03; P K04
11. |Opracowanie finansowych oraz merytorycznych planow P WO01; P W02;
miesi¢cznych oraz rocznych w prowadzeniu instytucji P UO1; P _UO2;
P U03; P_U04;
P K02; P_KO03;
P K04
12. |Organizacja wystawy sprzedazowej — tajniki udanych P WO01; P W02;
transakcji P UO1; P_UO3;
P U04; P_KO1;
P K02; P KO3
13. [Pisanie biznes planu dla wlasnej dziatalnosci na rynku P W02; P_UOI;
sztuki P UO05; P_KOI;
P K02
14. |Zajgcia terenowe w celu poznania roznych kategorii P W02; P UO1;
galerii sprzedazowych P U05; P KO1;
P K02
16. | METODY I FORMY PROWADZENIA ZAJEC Tak (X) / nie
Wyktad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien X
Wyklad konwersatoryjny X
Wyktad problemowy
Wyktad informacyjny
Dyskusja X
Praca z tekstem
X

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Metoda ¢wiczeniowa




Metoda warsztatowa

Metoda projektu X
Prezentacja multimedialna
Demonstracje dzwigkowe 1/lub video X
Metody aktywizujace (np.: ,,burza mézgdéw”, technika analizy X
SWOT, technika drzewka decyzyjnego, metoda ,,kuli $niegowe;j”,
konstruowanie ,,map mysli”)

X

Praca w grupach

Praca indywidualna ze studentem (w tym tutoring)

Inne (jakie?) - ....coiiiiiii,

17.  |Literatura podstawowa®:

1. ABC organizacji wystaw w muzeach 1/2012, red. M. Rogowski, Warszawa 2012.

2. Gtlowacka D., Bychawska-Siniarska D., Wolnos¢ artystyczna. Praktyczny
przewodnik, Warszawa 2015.

3. Wokot problematyki prawnej zabytkow i dziet sztuki, t. 1, red. W. Szafranski, Poznan
2007.

4. Wokot problematyki prawnej zabytkow i dziet sztuki t. 2, red. W. Szafranski, Poznan
2008.

Literatura uzupelniajaca:

1. Bryl M., Rynek sztuki w Polsce. Przewodnik dla kolekcjonerow i inwestorow,
Warszawa 2016.

2. Karpowicz A., Podrecznik prawa autorskiego dla studentow uczelni artystycznych,
RTW 2001.

3. Matassa F., Organizacja wystaw. Podrecznik dla muzeow, bibliotek i archiwow, w:
Muzeologia. Teoria — praktyka — podreczniki, t. 11, Krakéw 2015.

4. Pasieczny R., Spencer R.D., Ekspert kontra dzieto sztuki. Rozpoznawanie
falsyfikatow oraz fatszywych atrybucji w sztukach plastycznych, Osrodek Ochrony
Zbiorow Publicznych, 2009.

18. [OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Forma aktywnosci Rodzaj zaje¢ Liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci w
semestrze

Wyktady 15

zajecie praktyczne 30

Cwiczenia

laboratoria

Zajecia wymagajace
udziatu Prowadzacego

6 Dostepna w czytelni, bibliotece, Internecie.




t.qczna liczba godzin zajec realizowanych z udziatem 45
prowadzqcego
przygotowanie si¢ do zajeé 5
<
przygotowanie si¢ do zaliczen/kolokwidéw _°§ 15
2
przygotowanie si¢ do egzaminu/zaliczenia S 10
koncowego é
........................................... 5
g
&
t.gczna liczba godzin pracy wilasnej studenta 30
Razem godzin 75
(zajecia z udziatem prowadzgcego + praca wlasna
studenta)
Liczba punktow ECTS 3
19.  |PROWADZACY PRZEDMIOT (IMIE i NAZWISKO, ADRES E-MAIL, INSTYTUT,
NR POKOJU KONSULTACJI)
Zgodnie z przedstawiong we wniosku do Ministerstwa Edukacji 1 Nauki planowang obsada
zaje¢ dla studiow drugiego stopnia na kierunku Rynek sztuki i zarzadzanie w kulturze.

Signature Not;\;’e;ri ied

Dokument podpisapy przez Pawet
Waldemar Skrzydtewski
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