KARTA PRZEDMIOTU

1. |[NAZWA PRZEDMIOTU: Historia plakatu
2. |KIERUNEK: Rynek sztuki i zarzadzanie w kulturze
3. [POZIOM STUDIOW: studia drugiego stopnia
4. |ROK/SEMESTR STUDIOW: I/1
5. |LICZBA PUNKTOW ECTS: 2
6. [TYP PRZEDMIOTU': obowiazkowe
7. WEZYK WYKLADOWY: polski
8. |[LICZBA GODZIN I FORMA REALIZACJI PRZEDMIOTU?: 30 ZP
9. [WYMAGANIA WSTEPNE: umiejetnos¢ czytania ze zrozumieniem, umiej¢tnosé analizy
zadanych materiatow 1 wyciagania wnioskdéw, umiejetnos¢ korzystania z zasobow
bibliotecznych, internetowych
10. |[ZALOZENIA I CELE PRZEDMIOTU: zapoznanie studentéw z podstawowymi terminami,
pojeciami, koncepcjami teoretycznymi, klasyfikacjami z zakresu historii plakatu w Polsce i na
Swiecie, historycznymi etapami rozwoju plakatu, wzajemnymi relacjami mi¢dzy plakatem a
innymi dziedzinami kultury, sztuki i nauki; nabycie przez studentow umiej¢tnosci, operowania
pojeciami z zakresu historii plakatu, rozpoznawania, nazywania i klasyfikowania ich réznych
form, wyszukiwania, selekcjonowania, analizowania i wykorzystywania réznych zrodet
informacji przydatnych w poznawaniu rodzajow plakatu, rozumienia i wskazywania powigzan
mi¢dzy historig plakatu i jego rodzajami a innymi dziedzinami kultury, sztuki i nauki; podjecie
proby stworzenia pracy artystycznej z wykorzystaniem wiedzy na temat metody budowania
rzekazu poprzez plakat
11. Odniesienie do
kierunkowych
PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE efektow uczenia sie
(symbol)
WIEDZA: zna i rozumie
P W01 [w poglebionym stopniu specyfike przedmiotowa, funkcjonalng i
metodologiczng historii plakatu oraz ma zaawansowang wiedz¢ o K Wo1
powigzaniach z innymi naukami humanistycznymi i spotecznymi -
P W02 w poglebionym stopniu wybrane zagadnienia z zakresu
zaawansowanej wiedzy szczegolowej, obejmujacej kluczowe K W02
zagadnienia, dotyczace historii plakatu w Polsce i na $wiecie B
P W03 juwarunkowania historii plakatu w odniesieniu do dylematow
wspotczesnej cywilizacji K_WO05
UMIEJETNOSCI: potrafi

! Obowigzkowy, fakultatywny.
2 Wyktady, ¢wiczenia, laboratoria, konwersatoria.




P UO1 |wyszukiwaé, selekcjonowaé, analizowa¢ oraz syntetyzowac
informacje z wykorzystaniem zaawansowanych technik K U0l
informacyjno-komunikacyjnych, formulowa¢ sady krytyczne oraz -
hipotezy, wskazujac dalsze perspektywy badawcze
P U02 [prawidtowo zidentyfikowac i rozwigzywac wieloaspektowe i
nietypowe problemy napotykane w praktyce zawodowej, z
zastosowaniem samodzielnie dobranych lub opracowanych przez K_U02
siebie metod
P UO03 |przeprowadzi¢ twdrczg interpretacje réznego typu plakatéw oraz
zagadnien zwigzanych z historig plakatu w Polsce 1 na $wiecie K_U03
KOMPETENCJE SPOLECZNE: jest gotow do
P KOl |[zasiggania opinii ekspertow w przypadku trudnos$ci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu, jest Swiadomy K KOl
interdyscyplinarnosci wiedzy z zakresu rynku i historii sztuki oraz -
zarzadzania w kulturze
P K02 |obserwacji rynku sztuki i formulowania samodzielnych i K K03
krytycznych sadow w zakresie historii plakatu -
P K03 [(dziatan spotecznych na rzecz ochrony, promocji dziet sztuki w K K06
r6znych przestrzeniach zycia spotecznego —
12.  METODY OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
Symbol Metody (sposoby) oceny’ Typ oceny* Forma
przedmiotowego dokumentacji
efektu uczenia si¢
1. P WO1; P_WO02; |ocenianie ciggle — biezace przygotowanie|formujaca; pisemne
P W03 do zaj¢¢ weryfikowane pisemnie (/ustnie) wejsciowki
na kazdych zajeciach; podsumowujaca |(krotkie kolokwia
praca domowa; utrwalajace
koncowe zaliczenie wiedze z
poprzednich
zajec); prace
domowe (np.
prezentacje)
studenta;

wypowiedzi ustne
studenta; arkusz
ocen

3 Ocenianie ciggle (biezace przygotowanie do zaje¢), $rodsemestralne zaliczenie pisemne, $rodsemestralne
zaliczenie ustne, koncowe zaliczenia pisemne, konicowe zaliczenia ustne, egzamin pisemny, egzamin ustny, praca
semestralna, ocena umiejetnosci ruchowych, praca dyplomowa, projekt, kontrola obecnosci.
4 Formujgca, podsumowujgca.




wypowiedzi)

P UO1; P U0O2; [|ocena umiegjgtnosci zastosowania w podsumowujaca;prace pisemno-
P UO03; P KO1; |praktyce zdobytej wiedzy (podczas pracy
P KO02; P KO3  |pisemnej, prezentacji, ustnej formujaca PowerPoint,

zdjeciowe (np.

Prezi); arkusz
ocen

13. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Forma oceny: procentowa

EFEKTY
UCZENIA SIE

P WOL,P W02,
P W03, P UOI,
P U02, P U03,
P KO1,P K02,
P K03

prace, pozytywna ocena z egzaminu)

NA OCENE 3,5 — powyzej 61%, ale nie wigcej niz 72%
NA OCENE 4.0 — powyzej 72%, ale nie wigcej niz 83%
NA OCENE 4,5 — powyzej 83%, ale nie wigcej niz 94%

NA OCENE 5,0 — powyzej 94%

NA OCENE 3,0 — powyzej 50% (od 51%), ale nie wigcej niz 61%
(obecnos¢ na zajeciach, pozytywne oceny z kolokwiow, zaliczone lektury 1 zadane

14. WARUNKI UZYSKANIA ZALICZENIA PRZEDMIOTU:

Osiagniecie zalozonych efektow uczenia si¢ i pozytywny wynik
1. zaliczenia pisemnego

/niepotrzebne usungc/

15. [TRESCI PROGRAMOWE

Tre$¢ zajeé Forma zaje¢’ Symbol
(liczba godz.) przedmiotowych
efektow uczenia si¢
Zajecia praktyczne

1. |Poczatki plakatu i jego zwigzki z reklama (XVII-
X VIII wieku) — geneza i rozwoj zjawiska 2

P WOL; P_WO02;
P UO1; P_KO1; P K02

2. |Narodziny plakatu artystycznego (drugiej polowy

XIX wieku, J. Cheret) — charakterystyka tworczosci
pierwszych plakacistow oraz omdowienie jezyka 2
artystycznego plakatu

P WOI; P WO02;
P UOL; P U03; P KOI;
P K02

5 Wyklady, ¢wiczenia, laboratoria, samodzielne prowadzenie zaj¢¢ przez studenta.




3. [Poczatki plakatu artystycznego w Polsce — plakat P WOI1; P WO02;
secesyjny oraz zwiazki plakatu z grafika japonska 1 P UO1; P _UO03; P KOI,
rodzimym folklorem (m.in. S. Wyspianski, W. P K02
Weiss, J. Mehoffer)

4.  |Rozw¢j plakatu artystycznego na swiecie w XX wiekul P WOI; P W02;

— charakterystyka tworczos$ci czotowych P UOI; P_UO3; P_KOI,
przedstawicieli tejze dziedziny P K02

5. |Polska grafika artystyczna w okresie P WO01; P WO02;
mi¢dzywojennym — réznorodne inspiracje P UO1; P UO3; P KOI;
awangardowymi kierunkami sztuki europejskiej P K02

6.  |Plakat propagandowy i jego funkcje — analiza i P WOI; P W02;
interpretacja wybranych przyktadow plakatow o P UOL; P UO02; P_UO03;
tematyce spoteczno-politycznej oraz wojenne;j P KO1; P K02

7.  |Polska Szkota Plakatu — charakterystyka i praktyczne P WOI; P W02;
rozpoznawanie prac czolowych przedstawicieli (m.in. P UOIL; P UO03; P_KOI;
H. Tomaszewski, T. Gronowski, J. Mlodozeniec, F. P K02
Starowieyski, R. Cieslewicz, W. Swierzy, J. Lenica,

'W. Fangor)

8.  |Polski plakat filmowy — omowienie zjawiska oraz P WO01; P WO02;
analiza wybranych przyktadow. Polski plakat teatralny P UO1; P UO3; P KOI;
i operowy — omowienie zjawiska oraz dyskusja na P K02
temat wybranych przyktadow

9.  [Plakat po 1989 roku — wplyw czynnikéw spoteczno- P WO01; P W02;
politycznych na tworczos$¢ polskich plakacistow. P UO1; P UO3; P KOI;
Plakat spolecznie zaangazowany — omdwienie P K02
zjawiska oraz dyskusja na temat wybranych

rzyktadow

10. [Komercyjny plakat reklamowy — omowienie zjawiska P WO01; P WO02;

oraz dyskusja na temat wybranych przyktadow P W03; P UO1; P _UO02,
P UO03; P_KOI; P_KO02;
P K03

11. |Plakat na przetomie XX i XXI wieku oraz poczatku P WO01; P WO02;

XXI wieku — omowienie twdrczosci wspotczesnych P W03; P _UO1;
plakacistow na wybranych przyktadach P U02; P U03; P_KOI;
P K02; P KO3

12. |Wspotczesna rola plakatu — refleksja nad P WO01; P WO02;
przemianami i kierunkiem rozwoju plakatu w Polsce P W03; P_UO1;

i na Swiecie P U02; P U03; P_KOI;
P K02; P KO3

13. |Podjgcie proby stworzenia pracy artystycznej, z P WOIL; P WO02;
wykorzystaniem wiedzy na temat metody budowania P W03; P _UO1;
przekazu poprzez plakat. P U02; P U03; P_KOI;

P K02; P KO3
16. | METODY I FORMY PROWADZENIA ZAJEC Tak (X) / nie
Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien X




Wyktad konwersatoryjny

Dyskusja

Metoda analizy przypadkow

Metoda ¢wiczeniowa

Metoda warsztatowa

Prezentacja multimedialna

o] I ] B ] B B e

Metody aktywizujace (np.: ,,burza mézgow”, technika analizy
SWOT, technika drzewka decyzyjnego, metoda ,,kuli $niegowe;j”,
konstruowanie ,,map mysli”)

Praca w grupach

17.  [LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPELNIAJACA®:
Literatura podstawowa:
1. Mroszczak J., I Migdzynarodowe Biennale Plakatu w Warszawie, Warszawa 1968.
2. Plakat polski, red. J. Wasniewski, Warszawa 1972.
3. Polska Szkota Plakatu w latach 1956-1965, Warszawa: Muzeum Plakatu w Wilanowie,
Warszawa 1988.
Literatura uzupelniajaca
1. 100 lat polskiej sztuki plakatu, red. K. Dydo, Krakow 1993.
2. Folga-Januszewska D., Ach! Plakat filmowy w Polsce, Olszanica 2009.
3. Folga-Januszewska D., Majewski L., Oto sztuka polskiego plakatu, Warszawa 2018.
4. Newman S., Souter N., Plakat i reklama. Przewodnik, Warszawa 2012.
S. Plakat wspolczesny i tworzenie nowych symboli, biuletyn z sympozjum, red. M. Ciesielska,
M. Kurpik, D. Sobczyk, Warszawa 1998.
18.  |OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Forma aktywnosci Rodzaj zaje¢c Liczba godzin
na zrealizowanie
aktywnosci w
semestrze
Wyktady
3 9
zajecie praktyczne s e 30
| 5
Cwiczenia g %
. 5 &
laboratoria & %
< N
ok

6 Dostepna w czytelni, bibliotece, Internecie.



t.gczna liczba godzin zajecé realizowanych z udziatem 30
rowadzgcego
przygotowanie si¢ do zajg¢é 5
<
przygotowanie si¢ do zaliczen/kolokwidéw g 5
<
przygotowanie si¢ do egzaminu/zaliczenia & 10
koncowego %
........................................... =
<
Q
S
t.qgczna liczba godzin pracy wlasnej studenta - 20
\Razem godzin 50
(zajecia z udziatem prowadzqcego + praca wlasna
istudenta)
Liczba punktow ECTS 2

19.

PROWADZACY PRZEDMIOT (IMIE i NAZWISKO, ADRES E-MAIL, INSTYTUT,

NR POKOJU KONSULTACJI)

Zgodnie z przedstawiong we wniosku do Ministerstwa Edukacji 1 Nauki planowang obsada

zaje¢ dla studiow drugiego stopnia na kierunku Rynek sztuki i zarzadzanie w kulturze.
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